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Аннотация. В статье рассматривается необходимость применения 

эконометрических методов исследования при анализе и прогнозировании 

экономических процессов и явлений. Приведен конкретный пример принятия 

управленческого решения, основанный на том, как с помощью 

эконометрической модели можно проанализировать эффективность 

использования рекламы разного вида на деятельность фирмы.  
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Abstract: The article considers the necessity of using econometric research methods 

in the analysis and forecasting of economic processes and phenomena. A concrete 

example of managerial decision making examined in the given article is based on the 
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assumption of an econometric model and it’s ability to analyze the effectiveness of 

applying different types of advertising on the company's activities.  
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В современном мире любая хозяйственная деятельность, так или иначе 

затрагивающая экономическую область, требует от руководителей и работников 

правильного и рационального использования новейших методов исследования 

экономических процессов. Так, большая часть современных методов 

исследования экономики построена на эконометрических моделях.  

Так что же такое эконометрика? Эконометрика – наука, позволяющая 

найти количественное подтверждение или опровержение сформулированной 

гипотезы [1, с.5]. Данная наука функционирует за счет объединения трех 

составляющих: эконометрической теории, математики и статистики.  

Эконометрический анализ – эффективный способ научного обоснования 

любых практических исследований. При помощи эконометрического анализа 

происходит непрерывное исследование всех параметров работы любого 

предприятия. Такой анализ необходим для формирования четкого представления 

не только о текущей деятельности организации, но и о прогнозах на будущий 

период. Это позволяет фирмам оценить их финансовые, материальные и 

нематериальные резервы, выявить необходимость в принятии тех или иных 

управленческих решений. Особенности эконометрического анализа 

представлены на рисунке 1 [2, с.9]. 

 



 

Рис. 1. Особенности эконометрического анализа 

 

В статье рассмотрен практический пример, как помощью 

эконометрического анализа можно оценить степень влияния различной рекламы 

на деятельность фирмы, а именно на объемы продаж. Далее, основываясь на 

результаты проведенного анализа, предпринимателю необходимо принять 

правильное управленческое решение.  

Возьмем компанию «ООО», которая занимается продажей кондитерских 

изделий. Данная компания является новым участником рынка, поэтому 

руководством было принято решение провести рекламную акцию для 

привлечения клиентов. Акция заключается в том, что любой желающий может 

продегустировать кондитерские изделия фирмы в магазинах, где представлена 

торговая марка «ООО». После дегустации потребители могут приобрести 

понравившийся товар. Однако, помимо дегустации, фирма уже использует 

телерекламу. Так как компания – новый игрок на рынке, она не обладает 

должными ресурсами для одновременного использования двух видов рекламы, в 

следствие чего решает провести анализ эффективности рекламы и оставить тот 

вид, который в большей степени влияет на привлечение клиентов, а, 

следовательно, влияет на объемы продаж и прибыль предприятия.   

Для осуществления расчётов введем обозначения: Y – данные об объемах 

продаж кондитерских изделий, Х1 – расходы на телерекламу, Х2 – 

дегустационные расходы фирмы.  Данные оформим в виде таблицы 1, используя 

условные денежные единицы. 



Таблица 1 

№ Y X1 X2 

1 72,2 12 5 

2 76 11,2 7 

3 78 15 6,2 

4 70,2 10 5 

5 68 11,2 3 

6 80 16 7,2 

7 82,2 14 3 

8 65 8,2 4 

9 62 8 3,2 

10 90,2 18 5 

среднее 74,38 12,36 4,86 

 

Для дальнейшей оценки эффективности видов рекламы, необходимо 

провести эконометрический анализ. 

Во-первых, необходимо определить парные коэффициенты корреляции, 

для этого используем MS EXEL, где выбираем команду Данные/ Анализ данных/ 

Корреляция, после чего получаем r (парные коэффициенты корреляции): 

1) 𝑟𝑦𝑥1
= 0,9396; 2) 𝑟𝑦𝑥2

= 0,4006; 3) 𝑟𝑥1𝑥2= 0,4225. 

Из данных значений коэффициентов корреляции можно заметить довольно 

тесную связь объемов продаж кондитерских изделий с расходами на оба вида 

рекламы (𝑥1, 𝑥2) [3, с.6]. Так, теснота связи с телерекламой составляет 0,9396, а с 

дегустационной деятельностью – 0,4006. Кроме того, показатель 𝑟𝑥1𝑥2
=0,4225 

превышает тесноту связи между 𝑥2 и 𝑦. Следовательно, фактор 𝑥2- ненадежный 

статистический показатель, который необходимо исключить из представленной 

модели. На рисунке 2 представлена матрица парных коэффициентов корреляции. 

 

Рис. 2. Матрица парных коэффициентов корреляции 



Во-вторых, для более точной характеристики тесноты связей 

рассчитывают коэффициенты частной корреляции [4, с.10].  Для расчета 

линейных коэффициентов частной корреляции необходимо воспользоваться 

следующими формулами: 

1) 𝒓𝒚𝒙𝟏𝒙𝟐
=

𝑟𝑦𝑥1−𝑟𝑦𝑥2 ∙𝑟𝑥1𝑥2

√(1−𝑟𝑦𝑥2
2 )(1−𝑟𝑥1𝑥2

2 )
== 𝟎, 𝟗𝟐𝟕𝟔 ;    𝟐) 𝒓𝒚𝒙𝟐𝒙𝟏

=
𝑟𝑦𝑥2−𝑟𝑦𝑥1 ∙𝑟𝑥1𝑥2

√(1−𝑟𝑦𝑥1
2 )(1−𝑟𝑥1𝑥2

2 )
= 𝟎, 𝟎𝟏𝟏𝟔; 

𝟑) 𝒓𝒙𝟏𝒙𝟐𝒚 =
𝑟𝑥1𝑥2

− 𝑟𝑦𝑥1
∙ 𝑟𝑦𝑥2

√(1 − 𝑟𝑦𝑥1
2 )(1 − 𝑟𝑦𝑥2

2 )

= 𝟎, 𝟏𝟒𝟔𝟗. 

Полученные данные доказывают необходимость исключения фактора 𝑥2 

(демонстрационные расходы) из правой часть уравнения множественной 

регрессии. 

Однако, для начала необходимо составить полное уравнение 

множественной регрессии. Для этого используем команду Данные/ Анализ 

данных/ Регрессия (рис.3). На основе полученных данных составляем уравнение 

множественной регрессии: 𝑦̂ = 44,33+2,421*𝑥1 +0,024*𝑥2 [5, с.29].   

 

 

Рис. 3. Параметры, необходимые для составления уравнения множественной 

регрессии 

 

Анализируя полученное уравнение, можно заметить, что при увеличении 

расходов на телерекламу всего на 1 условную единицу, объем продаж 

увеличится на 2,421 денежную единицу. В свою очередь при увеличении 



расходов на демонстрацию кондитерских изделий на всю ту же одну денежную 

единицу объем продаж увеличится всего на 0,024 денежных единиц. 

Оценку надежность уравнения регрессии дает F-критерий Фишера. По 

таблице с вероятностью 95% такой критерий равен 4,74. Для расчета 

фактического F-критерия Фишера воспользуемся формулой: 𝐹 =  
𝑅2

1−𝑅2
∗  

𝑛−𝑚−1

𝑚
  

[6, с.7].  Значение множественного коэффициента детерминации 𝑅2 возьмем из 

проверки, отображенной на рисунке 3 (𝑅2 = 0,883).   Следовательно, после 

подстановки 𝐹факт.= 26, 41.  

Таким образом, фактическое значение F-критерия Фишера больше 

табличного значение данного критерия, что доказывает статистическую 

значимость уравнения регрессии.  

Далее необходимо рассчитать относительную силу влияния телерекламы и 

дегустационных акций на y. Для этого используем коэффициенты эластичности 

по формуле: Э̅𝑦𝑥𝑗
= 𝑏𝑗

𝑥̅𝑗

𝑦̅
  [7, с.67].  Результаты вычисления представлены в 

таблице 2. 

Таблица 2 

 

 

Анализируя результаты таблицы, можно заметить, что при изменении 

фактора 𝑥1 (телереклама) на 1% от среднего уровня средний объем продаж 

кондитерских изделий увеличится на 0,402%. При изменении фактора 𝑥2 

(дегустационные акции) на 1% от среднего уровня результативный признак 

возрастет лишь на 0,002% 

Таким образом, вложение средств фирмой «ООО» в телерекламу является 

более рациональным решением, так как влияние данного фактора на объемы 

продаж больше, нежели влияние дегустационных акций. Сэкономленные деньги 

предприниматель может вложить в дальнейшее развитие своего производство и 

усовершенствование технологий производства.  

Э̅𝑦𝑥1
 0,402307 

Э̅𝑦𝑥2
 0,001568 



Подводя итог, необходимо отметить, что эконометрический анализ 

является фундаментальным анализом деятельности фирмы. Такой анализ дает не 

только четкое представление о работе всей фирмы на нынешнем этапе 

функционирования, но и помогает спрогнозировать будущие экономические 

процессы.  
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